CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [P | TH PHE-REQ.
PsI-101] PSICOLOGIA DEL CONSUMIDPR; | 48 | o 48 | Psi-100
PUB-10pPUBLICIDAD 3 32 | 32 64 -
ING-104 INGLES IV 4 |48 |32 | 80 [ING-103
INF-103 REGNDEQCIA SFEIGADA 4 |32 |64 | 96 [ INF102]
EST-10pESTADISTICA | 3 |48 |o 48 | MAT-10]
17 | 208| 128| 336
- Vi U U A B V
CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [P | TH PHE-REQ.
MER-105DESARROLLO DE PRODUCTOS 3 | 48 [ 0 | 48 [MER-104
MER-1(PROMOCION DE VENTAS | 3 | 32 | 32 | 64 |MER-10§
EST-10] ESTADISTICA Il 3 |32 |32 [ 64 [EST10g
CON-1GCONTABILIDAD Iif 3 |32 |32 |64 [conio
ECO-10IECONOMIA GENERAL 3 |48 |0 | 48 -
ING-109INGLES TECNICO 2 | 16 | 32 | 48 | ING-104
17 | 208 128| 336
W, AV U U A B V B
CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [P | TH PHE-REQ.
MER-1(PROMOCION Y VENTAS Ii 3 | 32 |32 | 64 |MER10
MET-10RNVESTIGACION DE MERCAD®S | 32 | 32 | 64 [MET-10p
ECO-15QRMULASION YEVAL.DE | 4 | 48 | 32 | 80 [Eco-10
CON-11ECONTABILIDAD ADMINISTRATIVA | 48 | 32 | 80 | CON-10
ADM-11ERMPORTAMIENTO 3 |48 | o | 48 |ADM-10
17 | 208 128 336
N UV \ U U A~ A \Y; A
CLAVE | ASIGNATURA cAep. bt [P [ TH PHEREQ.
MER-10MERCADOTECNIA INTERNACIDNAL | 48 | 0 | 48 | MER-10
ADM1IPDIRECCION EMPRESARIAL | 3 | 48 | 0 | 48 | ADMAL
MET-10WNVESTIGACION DE MERCADSY | 32 | 32 | 64 | MET.20
INF-104 SEREMAR DE INFORMACION |5 | 35 | 32 | 64 [ INF-102
DER-10fDERECHO COMERCIAL 3 [48 [0 | 48 -
] OPTATIVA | 3 |48 | o 48 -
18 | 256 64 | 320
», Vi U U A A V N
CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [P | TH PHE-REQ.
MER-1GJAEREARQTECNIA 3 |48 [0 |48 [MER-10
MER-1IE2GIRNSALY SANALES 3 | 32 |32 | 64 |MET-104
ADM-1083ERENCIA DE PROCESOS 4 | 48 |32 | 80 |ADM-10
DER-10pDERECHO LABORAL 2 |32 |0 |32 |DERIO
ADM 1I{SEEACION YADMINISTRACION 5 | 5, | 32 | 64 | ADM-10
IOPTATIVA I 3 |ag [0 |48 -
18 | 240| 96 | 336

CLAVE ASIGNATURA CHED. HT. HP TH PHRE-REQ.
MER-lJJlPLAN DE MERCADEO 3 32 32 64 | MET-104
MER-11ZESTRATEGIAS DE MERCADO | 3 32 32 64 | MER-111
ADM-114SIMULACION DE NEGOCIOS 3 32 32 64 | ADM-11
ADM-11)°LANIFICACION ESTRATEGICA 13 32 32 64 | ADM-11
PUB-10[IDISENIO GRAFICO PUBLICITARICO2 16 32 48 | PUB-10(
OPTATIVA 1l 3 48 0 48
17 192 | 160 | 352
CLAVE ASIGNATURA CHED. HT. HP TH PHRE-REQ.
MER-113GERENCIA DE MERCADOTECINIA 42 0 48 | MER-11]
ADM-11RELACIONES PUBLICAS 2 32 0 32 | ADM-10:
DMINISTRACION DE
ADM-10) ECURSOS HUMANOS 3 48 0 48 | ADM-10:
ETI-100| ETICA PROFESIONAL 2 32 0 32 -
EC. NATURALES Y
RNM-10MEDBIO AMBIENTE 2 |32 | 0] 32 -
OPTATIVA IV 3 48 o | 48
15 240 0 240
OPTA \/ A
CLAVE ASIGNATURA CHED. HT. HP TH PHRE-REQ.
MER-1IMMERCADEO RELACIONAL 3 48 0 48 | MER-11.
ERCADOTECNIA TURISTICA
MER-118/ F S ELERAT 3 | 32 [ 32| 64 | MER-10
ERCADOTECNIA TURISTICAlY
MER-L18Y5TEl ERA I 3 | 82| 32| 64 |MERLL
POLITICAY ESTRATEGIAS
MER-LI5E BRECIOS 3 | 82| 32| 64 |MERLL
CON-10PRESUPUESTO EMPRESARIAL 3 48 0 48 | CON-10:
ADM-11JPLANIFICACION ESTRATEGICA I3 32 32 64 | ADM-11
ADM-12ESTRATEGIA COMPETITIVA 3 48 0 48 | ADM-11.
ADM-12ILIDERAZGO ESTRATEGICO 3 48 0 48 | ADM-11.
ADMINISTRACION DE .
INF-116) SISTEMAS DE INFORMACION | 3 | 32 [ 32 | 64 | INF-104
CLAVE ASIGNATURA CHED. PRE-REQ.
TRABAJO DE GRADO 6 TODAS LAS ASIGNATURAS
(TESIS O MONOGRAFICO) DEL PENSUM
TOTAL DE CREDITOS 1 210
TOTAL HORAS TEORICAS 12768
TOTAL HORAS PRACTICAS : 992
TOTAL HORAS . 3760
TOTAL DE CUATRIMESTRES 12
DURACION EN ANOS 4
TOTAL DE ASIGNATURAS 66

TITULO A OTORGAR

LICENCIATURA EN
MERCADEO

AV. INDEPENDENCIA # 254, GAZCUE, STO. DGO., R. D.
TELS237-9513  686-951BAX:689-0369
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Ser una institucion de excelencia
académica, con programas apoyados
en las tecnologias y sistemas de
informacién y comunicacién, que
impacte positivamente en la formacion
de nuestros profesionales para un mejor
desarrollo

economico,

social, cientifico

y cultural de

ellos en la

sociedad.

La UNNATEC promovera el uso de las
tecnologias y sistemas de informacion
para el aprendizaje del estudiante, con
la finalidad de nutrirse de conocimientos
para su desarrollo integral, creando un
paradigma con la preparacion de
profesionales que puedan ejercer con
una cultura orientada a la sociedad de
la informacion.

La oferta académica se desarrolla
haciendo uso de la educaciéon a
distancia en su modalidad semi-
presencial, donde el
estudiante tendra la
oportunidad de cursar una
asignatura por mes,
asistiendo un dia por
semana, elaborando su

propia agenda de estudio

de acuerdo al tiempo
disponible y manteniendo
contacto con la Universidad

a través de los medios
tecnoldgicos en que esta se
apoya.

# Dominar los conocimientos teorico-
metodoldgicos y principios de
mercadotecnia, acorde con las
tendencias actualizadas a nivel
nacional e internacional.

# Disefiar, coordinar y ejecutar
investigaciones de mercado.

# Diseflar planes, programas vy
proyectos mercadoldgicos tendentes
a afianzar productos y servicios en
las preferencias de los consumidores.

# Disefar, coordinar, dirigir y supervisar
estrategias y acciones de
posicionamientos y ventas de
productos de empresas de bienes y/o
Sservicios.

# Dominio de las técnicas que les
permitan utilizar la tecnologia como
recurso de apoyo a su ejercicio
profesional.

# Dominio del inglés basico como
herramienta para interactuar dentro
de una economia globalizada.

# Solida formacidn
humanistica, ética y
- actuacion apegada a los
principios morales de la

sociedad.

CLAVE | ASIGNATURA CRED. HT. [HP |TH PHE-REQ.
ORI-10d ORIENTACION UNIVERSITARIA 1 | 16 | 0 | 16 [ Bachile
LET-10d ESPAROL | 4 |64 | o |64 [Bachile
MAT-100 MATEMATICA | 4 | a8 | 32| 80 [ Bachile
INF-101| INFORMATICA | 2 | 16 | 32| 48 | Bachile
FIL-100 | FILOSOFIA 3 |48 | o | 48 [ Bachile
HIS-100| HISTORIA SOCIALDOMINICANR 3 | 48 | 0 | 48 [ Bachille

17 | 240| 64 [ 304
CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [HP | TH PHE-REQ.
MER-10LMERCADOTECNIA | 3 |48 | o | 48
LET-101] ESPAROL I 4 |64 | 0o | 64 [LET10d
MAT-10] MATEMATICA II 4 |64 | o | 64 [maT10
ADM-10[L ADMINISTRACION | 3 |as | o | 48
INF-102| INFORMATICA II 3 | 32 | 32| 64 | INF-10]]

17 | 256| 32 | 288
CLAVE | ASIGNATURA cHED. HT. [HP | TH PHE-REQ.
MER-10PMERCADOTECNIA II 3 |48 | o |48 |mER10L
ING-101] INGLES | 4 |64 | o |64
e o FEIRORERRT 5 [ [ o [w
CON-108 . ONTABILIDAD | 4 [48 | 32 (80
ADM-10P A MINISTRACION I 3 |48 [ o |48 [ADm-0p

17 | 256 32 | 288
CLAVE [ ASIGNATURA CcHED. HT. [HP | TH PHE-REQ.
MER-10BMERCADOTECNIA Il 4 | 48 [ 32 | 80 [mER-10
MET-10p I",’\'E,E?S'%%fc%ANE{F LA 3 32 | 32 | 64 |MmET-101
ING-107 INGLES Ii 4 | 64 |0 |64 [ING101
MAT-102 MATEMATICAFINANCIERA | | 3 | 32 | 32 | 64 |MAT-101
CON-10PCONTABILIDAD II 4 | 48 [ 32 | s0 [con-10

18 | 224| 128 | 352
CLAVE | ASIGNATURA CRED. HT. [Hp |TH PHE-REQ.
MER-10BADMINISTRACION DEVENTAY 3 | 48 | o | 48 | MER-10B
ING-109 INGLES Il 4 |6a | o |64 |ING-10]
SOC-10PSOCIOLOGIA 3 |48 [ o |48
MAT-103 MATEMATICA FINANCIERA I | 3 | 32 | 32 | 64 | mAT-10p
PSI-100| PSICOLOGIA GENERAL 3 |48 [ o |48

240

32

272




